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zu einem guten oder schlechten DSI bei
den einzelnen Marken beigetragen haben,
wiirde den Rahmen dieses Beitrages
sprengen. Wir beschridnken uns hier des-
halb auf die per Grafiken gezeigten Bei-
spiele in denen die griinen und roten
Pfeile die Tendenz mit Blick auf die letzt-
jahrige Umfrage aufzeigen.

Durch das Betrachten der Kurvenverliufe
des Gesamt-Zufriedenheitsergebnisses der
Marken iiber den abgebildeten Zeitraum
lasst sich im Ubrigen fiir Insider vieles
herauslesen. Und auch wenn es den Ver-
antwortlichen bei den Herstellern bezie-
hungsweise deren Vertriebsgesellschaften
nicht wirklich weiterhilft, die Bewer-

tungen von heute haben ihre Ursachen
nicht selten weit in der Vergangenheit zu-
riick liegend: ,,Ist der Ruf erst ruiniert, lebt
es sich nicht mehr vollig ungeniert!“ Um
eine Wende zum Besseren zu schaffen,
muss ein Mosaiksteinchen neben das an-
dere gesetzt werden, und dies braucht ein-
fach seine Zeit.

ARMING
HEROES

POWERED BY

HORSCH

ORSCH ermaoglicht es Landwirten und
Betriebsleitern weltweit, ihre Betriebe

ir die Zukunft zu rusten, top Leistungen
zu erbringen, hochwertige Nahrung zu
peugen und damit groBe Verantwortung
r Natur wie Gesellschaft zu Gbernehmen:

etzt selbst zum Farming Hero werden
\ auf horsch.com.
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